DIREKT

Dark Side: Agentura nového strihu
zamerena nejen na digital

Podle zakladatel(i se agentura Dark Side zamé¥i na nova média a digitalni ko-
munikaci, oviem s vyraznym piresahem do tvorby komplexnich strategii komu-
nikace a znacky. Dark Side bude stat jednak na kreativité - chce byt tim, kdo
»déla pékné véci« - jednak na oblasti dat a datovych analyz. Direkt hovoril se
tfemi z péti spolecnikii nové vzniklé a. s. Tomasem Jindfiskem, Michalem Kiizem

a Paviem Dolezalem.

DIREKT: Jste nova agentura a vy jako
novi spolecnici koncite v riznych fir-
mach...

TOMAS JINDRISEK: Po deseti letech jsem
se rozhodl opustit OgilvyInteractive (soucast
OgilvyOne). Pod mym vedenim jsme vyhra-
li dva velké tendry — na Danone Activii a na
Slovenské plynarny, ziskali jsme dvé zlaté Ef-
fie a myslim, Ze v tomto nastoupeném sméru
bude agentura dél pokracovat. V tuto chvili
jsem také rad, Ze budu mit novou moznost
spolupracovat s lidmi, od kterych se mohu
néco nového naucit.

DIREKT: Michal K¥iz, dfive 1. multimedi-
alni, prichazi z firmy Et netera...

MICHAL KRIZ: Loni v ¢ervnu se uskute¢nila
ze strany Et netera akvizice Prvni multimedial-
ni. Od té doby pak probihal integracnf proces,
ktery spocival v tom, Ze se Prvni multimedialni,
kterd vice pasobila v IT, pfelévala do IT byznysu,

DIREKT: Vy jste znam predevsim jako
¢lovék, ktery vybudoval a nasledné vel-
mi Uspésné prodal spole¢nost Ataxo...

PAVEL DOLEZAL: Kdyz jsme prodali Ata-
x0, pomahali jsme postavit na nohy nékolik
produkéné zaloZzenych agentur, coz sice byla
krdsnd prace, ale pofdd mi néco chybélo. Ne-
naplrovala se totiz moje pfedstava, Ze oblast
offline by neméla byt rozhodujici, ale naopak
7e by mél rozhodovat digital. V Cesku také
dosud nebyla agentura, kterd by postupovala
od strategie a uvazovala, jak ji promitnout do
digitalu. Kdyz jsem se dozvédél, Ze se chysta
vznik agentury tohoto typu, byl jsem nadse-
ny a el do toho.

DIREKT: Jak mate jako spolecnici rozdé-
leny role p¥i startu agentury?

MICHAL KRIZ: J4 a Tomé&s jsme exekutiv-
ni manazefi na dennodennf bazi. Oba jsme
Managing Partner a mame stejné podily, pfi-

My budeme umét propojit webovou analytiku apod.
s transakénimi daty, CRM, business intelligence apod.
Dva piliFe nasi prace pritom budou tvoreny zamérenim
na data a kreativitu. Navic vytvarime sdruzeni spratelenych
_ firem, které se budou podporovat. V nasem sidle v Malé
Stupartské budou sidlit spriznéné spolecnosti — vyvojarské
firmy Brandz Friendz a Falanxia, oborové Ty internety.cz,
jez jsou dnes nejvlivnéjsi oborové médium pro internet. Kromé
toho tam bude medialni zastupitelstvi Best Online Media.

Tomds Jindrisek

ktery délala Et netera jako IT firma. To probéh-
lo na jednic¢ku a zbyvala integrace malé ¢3sti
Prvni multimedidIni, kterd délala marketingové
kampané na Facebooku apod. Tato integrace
byla nedavno dokoncena. Moje role v tomto
procesu skoncila a je nyni na case se rozhléd-
nout po dalsich ukolech. Srdcem jsem totiz
mnohem vice v marketingu nez v IT, a tak jsem
se pustil do spole¢ného projektu Dark Side.

¢emz v ptipadé potifeby ma Tomas poslednf
slovo.

PAVEL DOLEZAL: Moje role je ve trech
oblastech - finan¢nf zajisténi, investorska ro-
le a networkingova, kterd spocivé ve vymys-
lenf strategif, spojovani kontaktd atd. Pracuje
s nami také Petr Dejm, ktery md na starosti
finance. Dalsi nai partnerkou je Jana Zizko-

vd, kterd mé za sebou dlouholetou kariéru
v SAS Institute.

TOMAS JINDRISEK: Vsichni, kdo do Dark
Side vstupujeme, jsme motivovani tim, ze
budeme délat véci, které nas bavi. S Janou
Zizkovou jsme jesté v dobg, kdy byla v SAS,
resili jednu zdsadni véc — problematiku direkt
marketingu, analyz a segmentace pro nejvét-
$i klienty. Nynf jsme si fekli, Ze by bylo dob-
ré tyto veci spojit a pfidat strategii, kreativitu
a to, aby tyto véci fungovaly i v online oblasti.
Nyni nastala prava piilezitost a Jana Zizkové
bude ¢ast svého ¢asu vénovat rozvoji systé-
mu v Cesku a bude ji podléhat oddélent, kte-
ré ma na starosti datové analyzy atd.

PAVEL DOLEZAL:V online je totiz spousta
technologif typu Google Analytics apod., ale
maélo firem vi, jak je vyuzit a jak je pouZit sys-
tematicky. V tom vidime pfilezitosti pro no-
vOu agenturu.

TOMAS JINDRISEK: My budeme umét
propojit webovou analytiku apod. s transak¢-
nimi daty, CRM, business intelligence apod.
Dva pilite nasf prace pfitom budou tvoreny
zamérenim na data a kreativitu. Navic vytvafi-
me sdruzenf spratelenych firem, které se bu-
dou podporovat. V nasem sidle v Malé Stu-
partské budou sidlit spfiznéné spole¢nosti

Tomads JindFisek



Chceme délat to, cemu se da rikat ticelna kreativita,

za kterou je néjaky konkrétni byznys. Shodujeme se v tom,
Ze chceme v Dark Side své projekty a podnikatelské

zaméry vést s maximalni moznou efektivitou. Tak budeme

pristupovat ke kreativité. Tym, ktery nyni vznika,
je slozen a kombinovan z velmi seniornich lidi, kteki maji
za sebou spoustu vynikajici kreativni prace, ale také
z mladych talentii a studenti.

Michal Kriz

— vyvojarské firmy Brandz Friendz a Falanxia,
oborové Ty internety.cz, jez jsou dnes nej-
vlivnéjsi oborové médium pro internet. Kro-
mé toho tam bude medidlni zastupitelstvi
Best Online Media, které ndm bude poméhat

Pavel Dolezal

s medialni komunikaci. Genius loci ve Stu-
partské je velky, a proto uz v lednu otevieme
v nasem sidle i kavarnu pro klienty, pratele
a lidi z oboru — véechny srde¢né zveme na
dobrou kavu a ¢aj.

DIREKT: Uz mate smlouvy s konkrétni-
mi klienty?

TOMAS JINDRISEK: Mame nékolik smluv
pfed podpisem, které ale zatim nemdzeme
komunikovat. Prvni mésice budou samoziej-
mé o akvizici a stabilizaci portfolia. Lze fici, ze
nyni médme pred podpisem smlouvy s jednim
vyznamnym hrd¢em z retailu, jednou velkou
bankou a moznd vyrobcem jednoho vyznam-
ného ceského piva.

Jedna z ¢asti Dark Side bude i divize pro ko-
munikaci strategii spole¢enské odpovéd-
nosti. V této oblasti mame Sikovnou spolu-

pracovnici Zuzku Vélkovou, kterd pracovala
v NROS, a nékteré firmy od nés chtéji metodi-
ku pro komunikaci v této oblasti. Tuto oblast
zohlednujeme i proto, Ze vsichni spolecnici
firmy majf velky vztah k vécem, které poma-
haji. Pavel s Petrem délaji aktivitu Radost 3.0
(pozn. red. — projekt na vzdeladvani manazert
z neziskovych organizaci), ja Darujsprdvné.cz
a Michal pracoval pro rlizné nadace, je skvé-
|é se s takovymi lidmi spojit a zdroven je to
pojistka pro byznys. Vlastné jsme se pfi praci
pro neziskovy sektor s investory potkali. Mys-
lim, Ze moznost, Ze se projekt nepovede, po-
kud jsou vyznavény tyto hodnoty, je mensi.

DIREKT: Jaky diraz budete v nové agen-
ture klast na kreativitu?

Michal K¥iz

se spoustou dalsich zajfmavych osobnost...
Urcité bychom chtéli slapat na paty tém, kdo
se dnes povazuji v tomto oboru za nejlepsi,
nase konkurence bude napf. Symbio nebo
Nydrle.

Kdyz jsme prodali Ataxo, pomahali jsme postavit
na nohy nékolik produkéné zaloZenych agentur, coz sice
byla krasna prace, ale porad mi néco chybélo. Nenapliiovala
se totiZ moje predstava, Ze oblast offline by neméla
byt rozhoduijici, ale naopak ze by mél rozhodovat digital.
V Cesku také dosud nebyla agentura, ktera by postupovala
od strategie a uvazovala, jak ji promitnout do digitalu.

Pavel Dolezal

MICHAL KRIZ: To je otdzka, kterou jsem tesil
dlouho pred tim, nez nova spole¢nost vznikla.
Ted se primarné budeme snazit nedélat kre-
ativitu pro kreativitu jen proto, abychom za
kazdou cenu dostali néjakou cenu. Chceme
délat to, cemu se da fikat Ucelnd kreativita, za
kterou je néjaky konkrétni byznys. Shodujeme
se v tom, Ze chceme v Dark Side své projekty
a podnikatelské zaméry vést s maximalni
moznou efektivitou. Tak budeme pristupovat
ke kreativité. Tym, ktery nyni vznika, je slozen
a kombinovan z velmi seniornich lidi, kteff ma-
ji za sebou spoustu vynikajici kreativni prace,
ale také z mladych talentl a studentd.

TOMAS JINDRISEK: Chceme byt agentu-
ra, kterd déld hezké véci, jez budou fungo-
vat. Jednim z nasich lidi bude napt. Dominik
Hrodek, Misa Suché - dnes jiz legendérni au-
torka webd a log, Milan Zvéra, vyborny seni-
ornf konzultant atd. Budeme spolupracovat

DIREKT: Slysel jsem také o vasich chys-
tanych kontaktech s vysokymi Skolami...

MICHAL KRIZ: Planujeme Uzkou spolu-
praci s akademickou sférou, konkrétné s Vy-
sokou Skolou ekonomickou v Praze a Uni-
verzitou Tomése Bati ve Zling, kde je Ustav
marketingové komunikace. Chceme vytvofit
mista pro stdZe, aby se studenti mohli v praxi
zapojit. Rozhodli jsme se tak proto, Ze hodné
mladym lidem véfime.

]
Jakub Oth, David Daniel



