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Daniel Nohel je jednim z nejzkusenéjsich manazeri ¢eského Google. Piedtim piisobil jaké $éf online divize Mindshare
a také élen vykonné rady Sdruzeni pro internetovou reklamu... takze ma na svou souc¢asnou misi trochu nadhled. | proto

jsme se sesli v dobie utajované kavarné U ¢erné labuté, kterou najdete hned vedle Labuté bilé Na Porici. Kdyz se probo-
jujete pfes vratnici a nepiehledny vytah, ziskate ze Sestého patra podmanivy vyhled na staroprazské strechy a véze.

TOMAS JINDRISEK: Zaénéme obligatni
otazkou - co ty a kavarenské povalecstvi

DANIEL NOHEL: Pokud je nékde dobré ka-
fe, nekuracké prostredi a dobry zdkusek, jsem
pro.V Googlu je nas téch, co mame radi dob-
rou kévu, v soucasnosti hodné.

TOMAS JINDRISEK: Jaka je ted' v Goo-
glu tvoje pozice? Google nema klasickou
hierarchii...

DANIEL NOHEL: Moje role je industry sa-
les manager a v tymu mam na starosti celou
jednotku, kterd se stard o rdzné typy vertikal
a segmentd a urcité typy klientl. Pracujeme
v tymu a kazdy v ném ma svou roli, takZe se
neda fict, Ze mame danou pevnou hierarchii.
Na pozici industry sales managera jsme nynf
v ¢eském Googlu dva a mame odpoveédnost
za strategii a péci o klienty agentury, za to, kte-
ré produkty budeme promovat, a na ¢em se
bude budovat obchodnf Uspéch.

TOMAS JINDRISEK: Jak se vyvijela pozi-
ce Googlu v Ceské republice?

DANIEL NOHEL: Cesky Google vznikl zhru-
ba pred péti lety a jeho Ukolem bylo nejprve
ziskat interné pozornost spole¢nosti Google
viaci Ceské republice, abychom byli schopni
co nejdfive nabizet ¢eskému uzivateli co nej-
lepsi produkty. Kdyz byl produkt pfipraven
a trh dostate¢né vyspély, rozhodl se Google
v Cesku spustit obchodni jednotku. Zatim vét-
sina nasich inzenyr( a vyvojarl pracuje v cen-
trech v Evropé nebo v USA.

TOMAS JINDRISEK: Kolik vas nyni u nas
pracuje?

DANIEL NOHEL: V Googlu je nynf pfes sto
Cech@ a Slovéka, v ¢eské pobocce je nés pres
dvacet a ocekava se, ze v pristich dvou letech
jesté porosteme.
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TOMAS JINDRISEK: Co vnimas jako sviij
nejvétsi osobni uspéch v Googlu?

DANIEL NOHEL: Pfedevsim to, Ze se ndm
podafilo dostat Google a jeho reklamni moz-
nosti do povédomf trhu. Pfed tfemi lety, kdy
jsme startovali, mél malokdo zdjem s ndmi
jednat, nevédél totiz pro¢. Dnes je situace
opacnd, inzerenti védi o tom, co jsme schopni
nabidnout, jaké technologie a reklamni moz-
nosti nabizime, a chtéji o nich védét vic.V rdm-

ci nasi sluzby pak hodné vyuzivaji konzultace,
které jim jsme schopni poskytnout.

TOMAS JINDRISEK: Jak se dnes dafi
YouTube?

DANIEL NOHEL: Je to jeden z klicovych
produktd Googlu jak po strance technologic-
ké, tak obchodni. Vedle Chromu a Androidu
je YouTube jednim z hlavnich tahounl. Kdyz
jsme YouTube prfed péti lety kupovali, méli
jsme velké plany a ty se dnes daffi naplhovat.
Svédci o tom velky zdjem i tempo rdstu. Vloni,
kdy jsme spoustéliv Cesku prodej na YouTube,
byly evidovény denné dvé miliardy zhlédnutf
videl, dnes jsou to tfi miliardy. Zaroven roste
pocet zhlédnuti videa z mobilu. UZivatelé na
YouTube také vice chodi nejen kvili zébave,
ale z velké casti i za profesiondInim obsahem.
Jde hlavné o produkce velkych spole¢nosti
nebo dokumentérni filmy, ndvody a vzdélava-
cf pofady.

TOMAS JINDRISEK: Mas piedstavu
o tom, kam se nyni posouva uzivatel in-
ternetu? Co je podle tebe béhem posled-
nich let nejvétsi zménou a jaky bude pod-
le tebe dalsi vyvoj?

DANIEL NOHEL: Internet obsahuje Uzas-
ny fenomén v tom, Ze zpracovava obrovské
mnozstvi dat, které stéle roste geometrickou
fadou. Obrovskou pfilezitost vidim v mobil-
nich telefonech, mobil posouvé dal hranice
internetu a rozsifuje jeho hranice o geolokaci

YouTube je jeden z klicovych produktii Googlu
jak po strance technologické, tak obchodni.
Vedle Chromu a Androidu je YouTube jednim z hlavnich
tahounii. Kdyz jsme YouTube pied péti lety kupovali,
méli jsme velké plany a ty se dnes daii napliovat.




a personalizaci. Kazdy si mobil nastavi tak, aby
mu slouZil jako osobnipomcka, a rozmér geo-
lokace je o to duleZitéjsi. Vzhledem k mnoz-
stvi dat a informaci, které jsou dnes k dispozici,
je to velmi vyznamné. Uzivatelé na internetu
vykazuji ¢tyfi typy zakladniho chovani — na-
kupovani, ¢as strdveny na socialnich sitich,
hledani informaci a zadbavu. Tyto viechny dis-
cipliny pokryvajf devadesat procent ¢innostf
a mobil to rozsituje a zlepsuje.

UZivatel ma napt. v obchodé k dispozici pfi-
stup k recenzim, umoznuje srovnavani cen,
¢lovék mlze byt v kontaktu s dalsimi lidmi. Pro
zabavu plati totéz. O rozsifujicich se trendech
mobild svédciito, Ze loni bylo na YouTube ko-
lem tff procent zhlédnuti videl v mobilu, dnes
toto cislo Splha k deseti procentlim a roste.

TOMAS JINDRISEK: V Googlu umite
dobie produkty monetizovat. Co chysta-
te pro zakazniky v tomto sméru?

Tomads Jindrisek ¢

DANIEL NOHEL: Zhruba pfed dvéma mé-
sici jsme poprvé velmi vyrazné promluvili
o moznostech mobilniho marketingu na
platformé Admob, kterou jsme koupili v ro-
ce 2009. S ndstupem propagace smartphont
a s vizl toho, ze v zdpadni Evropé ma dnes
smartphone pres 65 % lidi a u nas je to tre-
tina a tento pocet roste, to méa velky vyznam.
Uz dnes méa kapacita sité Admob 100 milion(
impresi za mésic.

TOMAS JINDRISEK: Co tato platforma
dokaze?

DANIEL NOHEL: Je to klasickad reklam-
ni sit, kterou jsme koupili etablovanou a dale
ji fuzujeme a rozsifujeme. Inzerent méa v jejim
ramci moznost oteviit si Ucet a v rdmci Admo-
bu spravovat své kampané a oslovovat uziva-
tele prostfednictvim smartphond a tabletd.
Majoritu v rdmci kapacity dnes tvofi aplikace.
V Cesku je dnes aktivné asi devét set tisic smart-

Zhruba pred dvéma mésici jsme poprvé velmi vyrazné
promluvili o mozZnostech mobilniho marketingu
na platformé Admob, kterou jsme koupili v roce 2009.
V zapadni Evropé ma dnes ma smartphone
pres 65 % lidi a u nas je to tretina a tento pocet roste,
to ma velky vyznam. UZ dnes ma kapacita sité
Admob 100 milionii impresi za mésic.

phont s mobilnim pfipojenim, to uz je signifi-
kantni cilova skupina, a kdyZ vezmeme v Uvahu
bonitu téchto lidf, je to hodné zajimavé.
TOMAS JINDRISEK: Jaky je postup pfi
zadavani reklamy?

DANIEL NOHEL: To Ize realizovat tak, ze
zajemce oslovi pfimo nas nebo si Ucet otevfe
sam pres web. Na strdnkdch Admob je jedno-
duchy ndvod popsany v nékolika jednodu-
chych krocich. Dnes uz jsou v Ceské republi-
ce desitky klientl a reakce téch, kterym jsme
s kampanémi pomahali, jsou velmi pozitivni.

TOMAS JINDRISEK: Vase nova socialni
sit Google+ pomérné razantné nastoupi-
la. Co za tim stoji?

DANIEL NOHEL: Nejde zatim o findlni pro-
dukt, je to velmi rana faze projektu. Nyni velmi
bedlivé sledujeme reakce uzivatell a na pro-
duktu dél pracujeme. Projekt stoji na tom, ze
se snazime simulovat mezi lidmi takové sdile-
ni, jaké funguje v redlném svété. Google+ sto-
ji na fadé nasich dalsich produktd, které majf
sdilenf ve svém DNA.

TOMAS JINDRISEK: Ma Google+ $anci
v Cesku existovat vedle jiz rozsifené sité
Facebook?

DANIEL NOHEL: To ukaze cas. Zatim jsme
byli pozitivné prekvapeni tim, jak velky byl ra-
ny zajem, ten byl skutec¢né obrovsky. Vérime,
Ze s tim, jak do Google+ budeme integrovat
dal3i produkty, odezva uzivatel bude dobra.

TOMAS JINDRISEK: Konkuren¢ni Face-
book ma paletu komercnich vyuziti. Jaké
mate v tomto sméru plany?

DANIEL NOHEL: Na Google+ pro firmy se
intenzivné pracuje. Firmy meély moznost se
registrovat a nynf vybirdme ty, které na této
platformé budou moci participovat. Budeme
se na Google+ snazit simulovat komunikaci se
zadkazniky a myslim, Ze se toho doc¢kdame velmi
brzy — v fadu mésicd.

TOMAS JINDRISEK: MGze$ uvést néjaké
plany na Googlu u nas?

DANIEL NOHEL: Hodné nyni pracujeme na
edukaci nejen zadkaznikd, ale trhu jako takové-

ho.V pfistich mésicich chystame dvé vzdélava-
cf univerzity pro kreativni agentury a seniornf
marketéry, v ndvaznosti pak v fijnu probéhnou
Google Day a Google Developer Day.

TOMAS JINDRISEK: Jak se divas jako
byvaly ¢len vykonné rady Sdruzeni pro
internetovou reklamu (SPIR) na zménu
poskytovatele méfeni internetové nav-
Stévnosti. Bude nyni Google soucast mé-
feni?

DANIEL NOHEL: Uz deldf ¢as se bavime
se Spirem o tom, co mUzZzeme udélat pro to,
abychom byli méfeni. Minuld metodika mére-
ni ndm to neumoznovala kvili tomu, ze by-
la zalozena na méfeni pres kédy instalované
do stranek. Jestlize se pfi vyhledavani hraje
o milisekundy, zasadné by to ovlivnilo nase
sluzby, nasazovat kédy prosté neni mozné ani
u jinych globdlnich hracd. Nova metodika by
méfeni umoznit méla. Zatim jsme deklarovali
nas zajem. Terminem spusténi je podle aktudl-
nich informaci prvnileden 2012.

TOMAS JINDRISEK: Jaky bude p¥inos
tohoto kroku?

DANIEL NOHEL: Zména je pozitivni, jednak
rozCefi stojaté vody ceského rybnika, jednak
pfinese do Ceské republiky nové technologie
a otevie to Cesko vice svétu. Jestlize ve svété
existuje standard Comscore (novy poskytova-
tel mérenf SPIRu pozn. red.) a globalni inzeren-
ti jej ¢asto pouzivaji, méli bychom byt timto
standardem kompatibiln{ se svétem.

TOMAS JINDRISEK: Co je podle tebe na
spolecnosti Google zajimavé, kde se bere
jeji uspéch?

DANIEL NOHEL: Na Googlu je podle mne
velmi zajimavé, Ze firma je zaloZena a fizena
inZenyry, a proto ma urcitou hravost, provo-
kativnost a zdjem ménit svét. Kdekoli tako-
vé moznosti technologie nabizeji, do toho
se Google pusti. Prikladem muze byt lonské
testovani Sesti tisic inovaci, z nichz pét set se
dostalo do reédlné praxe. Podobnych napadu
je v hlavach nasich inZzenyrd hodné, a oni jsou
motivovani, aby vymysleli véci nad rdmec
bézné prace.
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