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Milata z Bandzone nyni pracuje

V Kavarné Dark Side jsme zpovidali Antonina Milatu, jenz stal u zrodu serveru Bandzone.cz, ktery znadseneckého projek-

wews

tu party kamaradi-muzikantii postupné pierostl v nejnavstévovanéjsi a nejvlivnéjsi cesky hudebni web. Z pozice marke-
tingového feditele portalu se Antonin presunul na »opacny bieh« hudebniho businessu, kdyz pfijal nabidku stat se New
Business Managerem v hudebnim vydavatelstvi Supraphon. Zde je zodpovédny za marketingové zmény. Nejvyraznéjsi
z digitalnich projekti Supraphonu je Supraphonline.cz - online obchod s ¢eskou hudbou, ktery byl spustény v listopa-

du 2011.

TOMAS JINDRISEK: Co pro vas znamena
pojem kavarenské povalecstvi?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: K mé
praci patfi neoddélitelné to, ze se schazim
s novymi partnery a feSim spoustu novych veé-
ci, takze v kavarné travim pulku tydne, véechny
kavarenské schiizky jsou ale striktné pracovn.
(smich)

TOMAS JINDRISEK: Mazete nastinit his-
torii vaseho projektu Bandzone?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Pro-
jekt Bandzone vznikl pfed vice nez sedmi lety
a rozvijeli jsme jej v dobé, kdy jesté socidIni sité
nebyly tak rozsitené. Citili jsme, ze ¢eské kapely
pfilis neumi vyuzit webové prezentace, a inspi-
rovali jsme se v té dobé projekty jako MySpace
¢i PureVolume. Chtéli jsme udélat néco velmi
jednoduchého. Vyrobili jsme proto web, kde
hudebnici snadno mohli na profil nahrét své
mp3, fotografie atd. Postupem doby, kdy se
web rozvijel, ndm bylo jasné, Ze jsme zfejmé
nasli volny prostor na trhu, o projekt se zacli
zajimat inzerenti, a diky tomu jsme se zacali ve-
novat véci naplno. Dnes je Bandzone nejvetsi
Cesky hudebni web s padlmilionem unikatnich
navstév mésicné a je na ném pres tficet dva
tisic registrovanych kapel a pres sto tficet tisic
registrovanych fanouskd hudby.

TOMAS JINDRISEK: Kolik vas bylo p¥i za-
kladani Bandzone?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Na hlav-
ni rozjezd projektu jsme byli Ctyfi, dnes web
tvoff okolo deseti lidf, ¢&st z nich externé. Byz-
nys model je zaloZen na reklaméach. Projekt ma
v soucasnosti pfijmy hlavné od inzerentd z ob-
lasti vyrobcl hudebnich nastroj, zde mame
exkluzivni smlouvu s firmou Kytary.cz.

TOMAS JINDRISEK: Jak to, Ze se webu
tak dafi?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Zaklads-
me si na tom, Ze v tymu jsou samf aktivni mu-
zikanti, ktefi majf velké zkusenosti s klubovym
prostfedim, a Ze scénu velmi bedlivé sledujeme.
Velmi dlleZité pro talent management a obje-
vovani novych jmen je to, Ze vsechny zaregistro-
vané profily kapel na web aktivujeme manudlné.
Je jich zhruba dvacet az tficet denné.Vsechny je
slySime a vedeme si databazi zajimavych projek-
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td, se kterymi dal pracujeme at uz doporucova-
nim do lineup festivall nebo ve vlastnim boo-
kingu. Mame o scéné skvély prehled.

Kdyz zacal velky vzestup Facebooku, mysleli
jsme si, Ze pro nds mdze byt potencidini hroz-
bou, skute¢nost byla ale jind, Facebook kapely
pouzivaji ke komunikaci se svymi fanousky, ale
pro nahravky a vée, co se tyka kapely, vyuzivaji
dal Bandzone, ktery je i jakousi jejich »srdecni
zalezitosti«. Facebook nam tak dnes generuje
nejvétsi trafic.

TOMAS JINDRISEK: Rikate, ze Bandzone
Zije z inzerce. Zastupuje vas v tomto smé-
ru nékdo?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Je to
AdActive, kam jsme presli od Arbo Interactive.
Domnivam se, Ze web Bandzone je vhodny pro

pomeérné siroké spektrum inzerentl — nezahr-
nuje totiz jen mladou cilovou skupinu, i kdyZz
ta pfevazuje, ale i lidi ze starsich kapel. Band-
zone vyuzivajf vsichni od hiphoperl po meta-
listy, bigbandy i dechovku. Pro inzerenty z fad
mobilnich operdtort nebo vyrobcd mobill je
nejzajimaveéjsi mladsf skupina klientd, na Band-
zone se ale najde i spousta starsich lidi.

TOMAS JINDRISEK: Dnes pracujete v Su-
praphonu. Jak k tomu doslo?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: V tu-
to chvili je to jiz rok a Ctyfi mésice od mého
prichodu do firmy Supraphon. Diky tomu, ze
Bandzone je dobte etablovany web, jsem se
rozhod| hledat nové vyzvy. Zjistil jsem pfi tom,
Ze v Supraphonu se déji zajimavé véci, zvlast po
pfichodu feditelky vy Milerové, kterd predtim
pracovala jako feditelka Warner Music v Ceské
republice. N&jakou dobu jsem si s nf o tom po-
vidal, plvodné jsem si o Supraphonu myslel, ze
jde o mrtvou zélezitost, ale lva mé presveddila,
Ze je to Uzasné znacka. Ze je sice tradi¢ni, ale
nikoli stard, a Ze stoji za to ji ozivit. V Cesku je
citit Utlum ze strany major labels, jako je War-
ner Music, kteff jiz odesli (a jejich katalog distri-
buuje pravé Supraphon), nebo jako spole¢nost
Sony, kterd utlumila své aktivity. Na Suprapho-
nu je skvéld hlavné nezavislost. Cokoli chceme
udélat — jako napf. nedavno spustény projekt
SUPRAPHONIine, kdy jsme se zaméfili na digi-
taInf distribuci hudby — nemusime posilat na-
vrhy nékam do centra v Londyné a pUl roku
pak cekat na rozhodnuti. Diky tomu se ndm
dafi spoustét zajimavé projekty a myslim, ze
i interpreti dnes citi, ze Supraphon je na ces-
kém trhu nejdynamictéjsi a Ze se v ném déjf
nejzajimavejsi veci.

TOMAS JINDRISEK: Projekt SUPRA-
PHONIine je nyni vase vlajkova lod' vsech
inovaci. Jak bylo tézké jej spustit a jak se
mu nyni daf¥i?

Propojenim v ramci digitalu se obsah riiznych oblasti
shlizuje a trendy marketingu jsou témér totozné
jak u knih a filmii, tak u hudby. Hudebni vydavatelstvi
podle mne budou fungovat jako servisni organizace,
porad pro umélce budou mit spoustu vyhod.




pro Supraphon. A uziva si to

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Zlaté ¢a-
sy hudebnich vydavatelstvi, které byly spojeny
s vydavani CD, uz se zfejmé nikdy nevrati. Mys-
lim ale, Ze hudebn{ priimysl dnes zazivé celo-
svetove renesanci, na velkych veletrzich ve své-
té je citit, ze vznikaji zajimavé projekty. Daffi se
iTunes, Uzasny projekt je Spotify, ktery prisel se
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streamingovymi feSenimi. Myslim, Ze se za¢ina
ukazovat, Ze tento model dava smysl. A obecné
se domnivam, Ze se v hudebnim primyslu za-
¢ind sifit pozitivni atmosféra. Tim, Ze si uz svym
zpUsobem sahnul na dno a ocistil se, nachazf
nyni spravné modely a dalsi cesta se uz rysuje.

My osobné jsme citili, po konci iLegalne.cz,
Ze nemit ve standardni evropské zemi jediny
obchod s digitalnimi nahravkami je obskurnf.
Nelze si proto ani stézovat na to, ze lidé stahu-
ji hudbu nelegélné. Zacali jsme tedy pomer-
né brzy po jejich konci pracovat na konceptu
vlastni prodejny. Kdyz se objevily iTunes, pro-
jekt jsme prehodnotili a Zjistili, ze je zde prostor
pro fungovani vedle nich. Postavili jsme jej na
velké uzivatelské jednoduchosti, na spojenti
se socialnimi sitémi, na variabilité platebnich
metod a na Ceské lokalizaci. Vyhodou bylo ta-
ké to, ze svého zadkaznika dobfe zname a vime
0 ném, ze chce napt. pomérné siroké informace
o nahrévce, Sirsi, nez mé na iTunes. Také jsme
radikélné upravili ceny, které jsme oproti iTunes
snizili. Navic nabizime hudbu ve vysoké kvalité
ve formatu FLAC, to iTunes neposkytuji. O ten
maji zéjem hlavné lidé z oblasti vézné hudby,
zejména tady jsme byli pfekvapeni, jak dobre
se FLAC ujal.

TOMAS JINDRISEK: A jak je vas prodej
hudby online byznysové tuspésny?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Nemohu
uvadét presna cisla prodejl, ale musim Fici, ze
po spusténi projektu jsme byli velmi pozitivne
prekvapeni. Byznysplan jsme stavéli maximal-
né realisticky tak, aby si projekt na sebe vydélal,
a to se ndm podafilo velmi brzy. Mdme sedm ti-
sic registrovanych zékaznik{ a ¢isla jsou pozitivni.

TOMAS JINDRISEK: Co tvoFi nabizeny
sortiment?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Ziklad
stéle stoji na katalogu Supraphonu, respektive
jeho digitalizovana ¢ast, kterd je autorsky-prav-
né cista. Katalog je obrovsky, ale jen jeho mala
¢ast je smluvné osetfend a umoznuje digitalnf
prodej. Je to asi jen 6 % celého archivu Supra-
phonu. Pripojujeme ale i ostatni vydavatelstvi,
pridali jsme do nabidky napf. Championship
music, Popron atd. Spoustu kapel podepisuje-
me pod Supraphon na digitalni distribuci jako
celek — napt. skupinu Nightwork. Chtéli by-
chom z projektu vytvofit centrum ceské a slo-
venské hudby na ceském internetu.

TOMAS JINDRISEK: Projektii je relativné
dost a kdekdo dnes miize zacit samostat-
né prodavat hudbu. Jak jste na to pfipra-
veni?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Mys-
lim si, Ze postupem casu se to obdobné jako
u ndkupnich galerif vykrystalizuje a Ze na trhu
preZiji projekty s jasnou a vyhranénou myslen-
kou, ostatni budou pak utlumeny. Po spusténi
Music Jetu (projekt Michala Horéka, ve kterém
mé podil i Supraphon, pozn. redakce) jsme do
néj vkladali velké nadéje, protoze si myslime,

ni alternativy mdme, je potreba je spravnym
smérem rozvijet.V Supraphonu vefime, Ze nenti
treba lidi zastrasovat, ale ziskdvat zakazniky di-
ky nadstandardnim sluzbdm, a navic se snazit
o komunikaci s poskytovateli nelegalnich slu-
Zeb. Ulozto.cz je mezi velkou konkurenci Uscho-
ven vyrazné dominantni, a to svéd¢i mimo jiné
o tom, Ze néco délaji nepochybné spravné.

TOMAS JINDRISEK: Vy si nemyslite, ze
by se nelegalni poskytovatelé méli zlikvi-
dovat?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Myslim,
Ze pokud se podafi ve spolupraci s nimi vytvo-
fit legdlni alternativu hudebniho servisu, mdze
velmi dobre fungovat. Pri setkénich se zastupci
Ulozto.cz jsem stacil poznat, ze se vibec spolu-
praci nebrani.

TOMAS JINDRISEK: Jak se divate z toho-
to pohledu na digitalni knihy?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Potkava-
me se i s lidmi z knizniho a filmového pramyslu
a v komunikaci s nimi vidim, Ze je tam situace
podobna té, v jaké byl hudebnf byznys v dobé
pred ¢tyfmi péti lety, kdy fungovala velkd ostra-
zitost vaci digitdInim sluzbam. Jesté tolik ne-
pocitili nastup digitalu, ale myslim si, ze s touto
situaci budou konfrontovaéni.

TOMAS JINDRISEK: Kam se podle vas ce-
la branze nyni posouva?

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Propoje-
nim v rdmci digitdlu se obsah riznych oblastf
sblizuje a trendy marketingu jsou témeéf to-

Cokoli chceme udélat - jako napk. nedavno spustény
projekt SUPRAPHONIine, kdy jsme se zaméfili na digitalni
distribuci hudby - nemusime posilat navrhy nékam
do centra v Londyné a piil roku pak cekat na rozhodnuti.

7e streaming nekanibalizuje pfimé prodeje, ale
funguje vedle nich. Zatim se ale moc neosvéd-
¢il. Je to kombinace nékolika faktord — neni tak
docela uzivatelsky pffiemny a na pocatku pro-
jektu nebyla dobrd komunikace.

TOMAS JINDRISEK: Jak se divate na ne-
legalni stahovani? Nedavno jste se o ném
nevyjadfroval vyslovené negativné...

ANTONIN SEBASTIAN MILATA: Podle
mne je tfeba se zamyslet nad tim, Ze legalnf
obchod dlouho nefungoval a to, ze lidé presli
k nelegdinim servisim, je svym zpdsobem
i chyba hudebni branze. Ve chvili, kdy legal-

tozné jak u knih a film, tak u hudby. Hudebni
vydavatelstvi podle mne budou fungovat jako
servisni organizace, pofad pro umélce budou
mit spoustu vyhod. Kdyz totiz odejdou a bu-
dou si chtit vse délat sami, Zjisti, ze nenf tak Upl-
né snadné fesit vsechny véci souvisejici s pro-
vozem, Uctovanim, PR a dalsimi zélezitostmi,
které souvisi s vydavanim nahravek. Myslenka
vydavatelstvi jako obrovské autority, kterd vie
rozhoduje a bere velké ¢asti prijmu, uz nefun-
guje. Budoucnost je o tom bavit se s umélci, se-
tkdvat se a fungovat v synergii. A my chceme
byt u nas lidrem v takové synergii.
|
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