DIREKT

Lucie Markova, FashionSpace.TV:
madni prehlidky online po kazdou znacku!

TOMAS JINDRISEK: Pro koho jsou tako-
vé nabidky vhodné?

Lucie Markova je fascinujici mlada dama, ktera se jako piivodni médni navr-
harka, ¢imz se chvili zabyvala, pozdéji dostala dokonce do NASA a ochomyta-
la se kolem vyvoje skafandrii. A nyni spustila unikatni projekt FashionSpace.

TV, platformu, ktera spojuje médni piehlidky, navrhaie a nejmodernéjsi tech- LUCIE MARKOVA: Internetové médni pre-

TOMAS JINDRISEK: Na Gtvod mam tra-
di¢ni zah¥ivaci otazku Digitalni snidané:
co ty a kavarenské povalecstvi?

LUCIE MARKOVA: K tomu méam jedno-
zna¢né kladny pomér, myslim, ze jsem roz-
hodné kavérensky povalec.

TOMAS JINDRISEK: Tvou profesi je
modni navrhaistvi, ale také jsi spustila
pfed rokem vlastni internetovy projekt.
Jak jsi k takovému propojeni dospéla?

LUCIE MARKOVA: To je velmijednoduchy
pfibéh. Kdyz ¢lovék zacne tvofit Saty, vystu-
duje obor, méa pak predstavu, Zze za¢ne néco
tvofit a véichni budou jeho Saty kupovat, Ze
vSechno bude v pofadku. Brzo pak ale zjisti,
Ze jeho préci nikdo nechce, a najednou nevi
pro¢, nechape, co se déje. Musi proto hledat,
a to je obor, kterému ¢asto nerozumi. Musi
pochopit, Ze existuje slovo marketing a zZe je
dllezité se zabyvat i timto oborem. Obvyk-
le pak ndvrhaf zacne délat modni prehlid-
ky, které jsou v oboru standardnim forma-
tem, i tam ale zjisti, Ze to neni Uplné U¢inné,
i kdyz se tfeba podafi dat dohromady vice
navrhard, protoze jde porad o dost naklad-
nou zdlezitost a prodej modell nepokryje
zpatky ndklady na realizaci takovych akci.
A tak mé napadlo, Ze by stélo za to zkusit né-
co nového — pokud by se médni prehlidky
zacaly délat pres internet, mohlo by vie fun-
govat daleko Iépe.

TOMAS JINDRISEK: Jak konkrétné tvij
webovy projekt FashionSpace.TV fun-
guje?

LUCIE MARKOVA: Kdy? jsem zacala po-
¢itat, zjistila jsem, Zze ndklady na vytvoreni
softwaru jsou mnohem mensi nez na velké
prehlidky. Vznikl tak projekt pro tvorbu inter-
netovych maodnich prehlidek, v jeho rdmci
funguje web. Ozve se ndm napf. médni né-
vrhaf s tim, Ze by chtél realizovat interneto-
vou modni prehlidku, posle fotografie a my
na jejich zékladé rozhodneme, zda stoji za to
jeho néavrhy predvést na internetu. Pokud né-
vrhaf md videa a fotografie a poc¢itad s Ucasti
do tficeti hostd, vytvofime prehlidku zdarma,
pokud je hostl vic, znamena to platbu. Jest-
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lize videa a fotografie musime vytvorit sami,
udéldame napfed rozpocet a dohodneme se
na realizaci internetové prehlidky takto.

TOMAS JINDRISEK: Mize$ popsat pod-
minky vzniku takové internetové pre-
hlidky?

LUCIE MARKOVA: Sta¢i jedna dvé model-
ky, neni potfeba svétla ani pfedvadéci mo-
lo ani zidle pro hosty. Je ale zapotiebf dobry
koncept a kameraman, ktery natoci video, to
pak umistime na nasi webovou stranku a do-
plnime popisy a fotografie a pozveme své za-
kazniky na online prehlidku. Spolupracujeme
se znamymi Zzenskymi ¢asopisy a portaly jako
tieba Zena.cz.

hlidky prave zpfistupnuji tuto moznost mass-
marketovym znackdm, nejen luxusnim. Kdyz
jsme projekt rozbihali, byl ur¢en hlavné pro
malé maodni névrhare, kterym jsme pomahali
snizit naklady. Nynf se rozbihd préce pro mass-
marketové znacky, které maji treba deset dva-
cet obchodU po celé republice. Hlavni vyho-
dou pro klienty je, Ze by samoziejmé nemohli
na svou klasickou pfehlidku pozvat celou svou
zdkaznickou zékladnu, a tento problém fesi
pravé internet. Umime udélat program pro
virtudIni i pro klasickou médni prehlidku, tu
prvni ale povazuji se zkusenosti, kolik jsem jiz
vidéla nebo realizovala médnich prehlidek, za
lepsivariantu. Tvrdim, Ze v dnes$ni dobé uz kla-
sickd prehlidka nema pfilis smysl.

TOMAS JINDRISEK: Co bys mohla ¥i-
ci klientovi o tom, pro¢ by mél vyuzivat
FashionSpace.TV, pro¢ by nemél prosté
udélat samostatné video a nedat je na
YouTube?

LUCIE MARKOVA: Umistit svou prezentaci
na YouTube jisté jde, ale problém je v tom, Ze
i tam ji uvidi malo lidi, a pokud si kvdli lepsi-
mu vysledku zaplatf reklamu na zenské porta-
ly, zjisti, ze naklady jsou daleko vyssi nez pro-
strednictvim FashionSpace.TV.

TOMAS JINDRISEK: Jak konkrétné vy-
pada prohlidka na FashionSpace.TV?

LUCIE MARKOVA: Zakazniktm urcité znac-
ky, kterd u nas realizuje internetovou prehlid-
ku, pfijde e-mailovd pozvénka, ve které je na-
psano, ze tato konkrétni spole¢nost prehlidku
pofada — ve zprave je link na web, kde se Ize za
urcity ¢as — za tyden, dva, za den — na prehlid-
ku podivat. Tomu, kdo na strénku prijde drive,
se zobrazi ¢as, ktery do prehlidky zbyv4, a také
fotografie z toho, co se na akci chysta, kdo pfi-
jde pozdéji, uvidi zdznam prehlidky. Navstév-
nici, kteff se ale prehlidky zucastni v konkrétni
dany ¢as, maji k dispozici daleko vice informa-

Kdyz jsme projekt rozbihali, byl urcen hlavné
pro malé modni navrhare, kterym jsme pomabhali snizit
naklady. Nyni se rozbiha prace pro massmarketové znacky,
které maiji treba deset dvacet obchodii po celé republice.




ci — seznam hostd, prehled, kdo je online, kdo
byl pozvén, chat, komentafe od ndvrhard i od
znacky... Navstévnici také mohou okamzité
reagovat, at uz se jim néktery model libf ane-
bo nelibf.

TOMAS JINDRISEK: A pokud jde o ob-
chodni zalezitosti?

LUCIE MARKOVA: K internetové prehlidce
priddvame moznost pfidat Ucet a presméro-
vani do konkrétniho obchodu, do budoucna
chceme pfidat i internetovy obchod. Interne-
tové prezentace je totiz o zméné nakupniho
chovani. Pokud se nékdo ucastni redlné mod-
ni pfehlidky, ledacos se mu tfeba v dané chvili
zalibf, ale potom odejde dom a ztraci primar-
ni potfebu si model koupit a do kamenného
obchodu se uz ani nedostane. Jestlize je vse
online na internety, je k dispozici zbozi, kte-
ré si zékaznik bez problému mdze rezervovat
nebo koupit.

TOMAS JINDRISEK: MGze$ néco Fici
k historickému vyvoji samotného feno-
ménu médni piehlidky?

LUCIE MARKOVA: Médni prehlidka jako
koncept vznikla v poloviné 19. stoleti, pfisel
s ni Charles Frederick Worth, ktery na fran-
couzském dvore navrhoval toalety. Prvni mo-
delkou se stala jeho Zena, kterd prezentovala
jeho névrhy, a na francouzském kréalovském
dvore s tim mél velky uspéch. Diky tomu se
stal prvnim oficidlnim navrharem. Od té doby
se koncept a prace navrhért rozsitily do celé
Evropy. Na zacatku dvacatého stoleti se okruh
klientd rozsitil na vyssi stfedni tfidu a znacky
vytvérely kolekce pro tyto zékazniky. V dalsi fa-
zi se objevily butiky s nizsimi cenami.

TOMAS JINDRISEK: A jak tenhle kon-
cept tedy funguje dnes?

LUCIE MARKOVA: P&vodni marketing spo-
jeny s prehlidkami, na které pfislo nékolik de-
sitek hostd, aby se zblizka podivali na modely,
uz dnes nefunguje. Dnes se poradaji prehlid-
ky znacek, které bézné prodavaji své zbozi za
nizkou cenu, a lidé nepotrebuji vidét, jak Saty
vypadaji zblizka. Znacce se pak nevyplati timto
zplsobem prezentovat. Model by musel stat
sto padesat tisic dolard, aby se to znacce vypla-
tilo, to by uhradilo néklady na prehlidku. Dnes
ale jednotlivec vlastné na prehlidce nema co
délat. Chodf tam novinafi, ktefi o vsem napisf
¢lanky a informace distribuuji véem zékazni-
k&im. Ja ale tvrdim, Zze znacka muze komuni-
kovat se zdkaznikem napiimo prostiednictvim
internetu a ze se to mnohem vice vyplati.
TOMAS JINDRISEK: Také ¥ikas, ze se
dnes klasické pfedvadéni obleceni po-
souva k predvadéni pribéhu. Co to zna-
mena?

LUCIE MARKOVA: Jde o to, ze zékaznici
chtéji zdbavu. Kdyz jdou na prehlidku, musf
tam sedét a soustfedit se na 3aty a standardnf

V obchodnich centrech si zakaznik prohlizi véci a predstavuje
si, kam by si je mohl vzit. Kdyz ho pii tom nékdo vyrusi,
vadi mu to, kdyz ale vidi na webu ptibéh, je to néco jiného.

model pfehlidky spociva v opakovaném scé-
nafi — modelka jde po molu tam a zpét. Na
internetu u takové podivané nikdo nevydrZi,
i kdyz ma modu rad. Mé tieba bavi, kdyz pro
mé jako hosta znacka vytvoii video, které by
formou tfeba nahrazovalo seridl. Seridly na
internetu majf vétsinou kolem dvaceti minut
a vsichni je sledujf, to mohou znacky délat ta-
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ké — ma to ale smysl délat v rozsahu kolem
deseti minut a cesta mlzZe vypadat rlzné.
V- maodé nejvic funguje pohéddka o Popelce,
obsahujf je ¢asto i podnikatelské pfibéhy.
V piipadé dobfe natoceného pfibéhu je vétsi
tendence se na néj podivat, Ize natocit piibé-
hy v riiznych prostfedich, do kterych konkrét-
ni odévy, $perky nebo boty pfirozené patfi.
Efekt spociva v tom, Ze si pfi nich divak pred-
stavi, jak by modely vypadaly, kdyby je mél na
sobé on sém.

TOMAS JINDRISEK: Pro¢ by toho mé-
ly vyuzivat zmifiované massmarketové
madni znacky?

LUCIE MARKOVA: Kdyz jde dnes ¢lovék
nakupovat do obchodniho centra, nestojf
o to, aby k nému prisla prodavacka a aranzo-
vala, co si ma vzit na sebe. Od toho jsou sty-
listé a nenf problém nékoho takového najit.
Obchodni centra ale funguji tak, ze v nich
zakaznik stravi dvé tfi hodiny, prohlizi si véci
a predstavuje si, kam by si je mohl vzit, to ho
na tom opravdu zajima. Kdyz ho pfi tom né-
kdo vyrusi, vadi mu to, kdyz ale vidi na webu
pfibéh, je to néco jiného.

TOMAS JINDRISEK: Vas web Fashion
Space.TV je novy, rozbihate ho. Mate uz
nasmlouvané néjaké znacky?

LUCIE MARKOVA: Zicastnili jsme se Pra-
gue fashion vikendu a Bratislava fashion vi-
kendu, kde bylo tficet pfehlidek v kazdém
projektu, a my jsme udélali internetové maod-
ni prehlidky. Kolem lonskych Vdnoc nam pfi-
sla prvni poptavka pro padesat tisic lidi jedné
konkrétni znacky. Zatim nebudu jmenovat.
V soucasnosti jesté stale ladime software
a chceme tuto sluzbu dodat jako perfektnf.
V tuto chvili jsem schopna fict, co ma web
umeét a jak ma fungovat.

TOMAS JINDRISEK: Kromé toho, ze jsi
moédni navrharka, tak ses angaZovala
v projektu vyvoje skafandrii v NASA...

LUCIE MARKOVA: To je béh na dlouhou
trat, snazime se néjakym zplsobem do Ces-
ké republiky pfivést vyvoj a vyzkum skafandrd,
protoze si myslim, Ze je tady pro to idedlnf
zazem. Je zde Technickd univerzita v Liberci,
kde je textilni fakulta, kterd ma velké mnozstvi
stroju i nové technologie. Jsme jednicka v ob-
lasti vyvoje nanotechnologif a vidken a mys-
lim si, ze by stalo za to vytvaret normy napf.
pro to, jaké &asti by skafandr mél mit. Jsou to
slozité systémy a lidem, ktefi poleti do kosmu,
kde nenf kyslik, tento odév mUzZe zachranit
i zivot. Kromé vymysleni koncepci pro médni
pramysl, jako je FashionSpace.TV, bych rada
sla i timto smérem — technologii, které jsou
pouzitelné na orbitu.

Komunikovala jsem s NASA, kde mam nekolik
pratel, a také madm kontakty v Evropské ves-
mirné agenture, spolupracuji i s lidmi z mate-
maticko-fyzikaIni fakulty apod.

TOMAS JINDRISEK: Jaky vyvoj oceka-
vas do budoucna v oblasti médy a fas-
hion?

V nejblizsi dobé to urcité budou internetové
maodni prehlidky. Také digitdIni kariéra maéd-
niho navrhare je na spadnuti a podle mne
v nejblizsich deseti dvaceti letech médni na-
vrhari budou prodavat své modely viceméné
online.

Pokud vas rozhovor zaujal, mizete rovnéz
zdarma zhlédnout zdznam jeji pfednasky
z konference Inovace & Inspirace 2012. Staci
kliknout na www.inovace-inspirace.cz.
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