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Vystridaji editory
automaticke algoritmy?

Na globalni novinarské konferenci ve Vidni byly
k vidéni drony, boti a dalSi technologické trendy.

Text: Tomas JindfiSek / Foto: GEN Summit

e Vidni probéhl summit Glo-

S / bal Editors Network, aso-

ciace, ktera sdruzuje vice nez
dva tisice odborniki z médii z ce-
novinafskych konferenci o trendech
se za posledni roky dost proménila.
Ctihodni prosedivéli editofi a vyda-
vatelé vyznamnych svétovych médii
si davaji kavu s dredovanymi start-
upisty a bledymi dataminery.

Jak poznamenala hostitelka konfe-
rence, videriskd radni Renate Brau-
nerova, je symbolické, Ze se podobna
akce odehrava pravé ve Vidni, v misté,
kde se poji staré a nové, ve mésté, kde
se vedle starobylych palaci masivné
implementuje koncept Smarter City.

Nahradi editory chytré algoritmy?

Hlavni témata se daji shrnout do tii
oblasti: automatizace, formy obsahu
a vyuzivani platforem typu socialni
média. Automatizace a personalizace

rostou. Podle Amy Webbové z Future
Today Institute personalizace ob-
sahu nemtize spocivat jen v tom, ze
kdyz si koupite hotel v Londyné, vy-
skakuji pak na vas odevsad dalsi na-
bidky ubytovani v Londyné. Neni ani
v tom, Ze kdyZ vas jednou zaujal ¢la-
nek o Angele Merkelové, automatic-
ky vas pak zajimaji vSechny ¢lanky
o ni. To je jen zacatek personalizace.
Podobné jako na konferencich
o socialnich médiich i zde byli hodné
sklonovani boti. Tedy automaty, kte-

ré dokazou komunikovat se ¢tendfi,
nebo dokonce automaticky vytvaret
¢lanky. Prvni pokusy v tomto sméru
uz podnika CNN a Washington Post.
Vybér c¢lankt byl historicky vzdy
na editorovi, uz ale soupefi s algorit-
my socidlnich médii, které podsou-
vaji vybér ¢lanku ¢tenaitm. K vidé-
ni byly i start-upy, jejichZ projekty
sleduji profily ¢tenait a ptifazuji jim
¢iselné koédy podle sklont k urcitym
témattim. Nasledné podle téchto
preferenci upravuji fazeni obsahu.

Video zatim text nerozdrtilo

Video je sklofiované ve v§ech padech.
Jeho vyznam pro ptivodné Cisté tex-
tové-fotografickd média stale roste.
Na druhou stranku ale i podle vy-
zkumu videa ve zpravach sleduje jen
nékdo. Ackoliv nabizeji vétsi zazitek,
jsou stale pomala na konzumaci.

U mladych wuzivateld ma video
(v¢etné live streamingu) sice pied-

nost, ale u kratkych zprav je i pro né
rychlej$i precist si text. Zajimavy po-
stieh mél $éf rakouského Telekomu
Alejandro Plater, ktery fekl, ze mladi
neprestavaji psat a vytvaret videa,
zato spolu piestavaji (po telefonu
i pfes internet) mluvit. Nejoblibe-
néj$im formatem je pro mladé pat-
nactisekundové doplnkové video.
Moznd Ze se dockdame rozsifeni toho,
co aplikuje pfi sledovani serialt $éf
Socialbakers Honza Rezab, ktery se
diva na videa zrychlené s titulky.

Novinkou je i vznik start-upa,
které umi dobfe vyhledavat pfimo
ve videu a analyzovat jeho obsah
naprfic internetem, jako je naptiklad
Valossa.com. BBC zase vyvinula sys-
tém pro rychly preklad hlasového
komentate ve zpravodajském videu
do desitek jazyk?.

Socialni média - milenci, nebo vrazi?

Tato provokativni otazka zaznéla
vicekrat. Bylo vidét, zZe i kdyz $éfové
nejvétsich médii nejsou uplné nadseni
z Facebooku a dalsich platforem, cha-
pou, Ze s nimi musi zit. Je lepsi je vyu-
7it nez je brat jako konkurenci. Podle
provozniho feditele kanadského La
Presse Pierra Levasseura 19 procent
Casu na mobilu lidé vénuji Faceboo-
ku, 15 procent hrani her, 12 procent
chatovani, ale jen dvé procenta kon-
zumaci zprav a dalsich médii.
Nadsena $éfeditorka CNN Digital
Meredith Artleyova uvedla, Ze cilem
stanice je byt na co nejvice platfor-
mach. Zaklad tvori desktopové weby,
mobilni stranky, mobilni aplikace
a videoportal CNN Go. Druhym pili-
fem jsou ,stard“ socialni média, jako
jsou Facebook, Twitter a Instagram.
V ptipadé krizovych udalosti pticha-
zeji na fadu i Snapchat, Facebook Me-
ssenger a KIK (v USA velmi oblibena
platforma pro posilani zprav). Do-
pliikova je spoluprace s technologic-
kymi partnery - Apple Watch, Apple
TV a Apple News, Amazon, Samsung
Watch a Edge a dalsi. Struktura tymu
CNN se tak blizi tfeba digitalni agen-
tufe zaméfené na vytvareni obsahu.
Vtipné je, Ze vétSina ¢eskych médii
povazuje napiiklad Instagram za no-
vinku, kdezto CNN ji fadi mezi ,kla-
sickd socidlni média starého typu®
Celkové vSechna progresivni média
povazuji za nejvétsi trend komu-
nikaci na chatovacich platformach
typu Facebook Messenger nebo KIK.
O téchto platformach se piedpokla-
da, Ze i v Cesku nahradi ¢asem SMS
zpravy a pozdéji i vétsi ¢ast e-maila.
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Spojeni starého
anového: pod
baroknim stropem
se diskutovalo

o novych
technologiich.
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Meredith Artleyova
predstavila digitalni
strategii CNN. Se
zajmem poslouchali
Jan-Eric Peters,
$éfredaktor mobilni
aplikace Upday
(vlevo), a moderator
Tony Emerson
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